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Instalou-se em Benavente ha sete anos, mas

comemora 40 primaveras este ano. A Silvex tem em
carteira um projecto de expansao da unidade
industrial para partir a conquista do Centro da Europa

Rita Gongalves
rgoncalves@hipersuper.workmedia.pt

bom negécio comega na com-
pra, sublinha Paulo Azevedo,
director-geral da Silvex. A aqui-
sicdo de matéria-prima & um
«processo Moroso gue requer motiva-
cao. Uma boa compra permite ser
mais competitivo no produto final»,
explica. Cerca de 95% do portfélio
desta empresa portuguesa, sacos
para o lixo e produtos para conservar
alimentos, entre outros, sao transfor-
mados na fabrica de Benavente. A Sil-
vex importa plastico mas tambem
material para reciclar dos quatro can-
tos do Mundo. A reciclagem & alias
uma aposta estratégica. «Estamos a
estudar a hipdtese de firmar uma par-
ceria para exportar e vender plastico
reciclado». A unidade industrial foi
recentemente dotada com um
novo equipamento que vai per-
mitir reciclar meio milhao de
plastico até ao final do ano.
Em media, saem diariamente 60
mil toneladas de produtos da
fabrica de Benavente, que
conheceu a luz do dia em 2000.

Sete anos depois, a unidade industrial
ja néo da conta do recado. A meta de
Paulo Azevedo é aumentar a produ-
¢ao e a capacidade de armazenagem
desta unidade até 2009. «Apesar de
ter alguns problemas para recrutar
pesscal especializado, estamos deter-
minados a continuar em Benavente. A
expansao e vital, a nossa capacidade
produtiva ndo cobre as enco-
mendas. £ um bom sintoma
mas limita o aumento do
negocion.

Até porque a expansao a
nivel internacicnal & a
grande ambicao desta
empresa com 100%
capitais nacionais. Ango-
la & Reino Unido consti-
tuiram boas
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apostas no seg-
mento de sacos de lixo. Italia, Franga
e Espanha também fazem parte dos
destinos de exportagao da Silvex,
que, segundo Paulo Azevedo, vai atin-
gir 10% da facturagao da empresa no
final do ano. A meta & aumentar este
numero "drasticamente” a boleia do
aumento do musculo produtivo. E no
Centro da Europa que o director-geral
da Silvex encontra mais trunfos para
vingar em concorréncia com as gran-
des multinacionais.

Da etiqueta

ao plastico

A Silvex foi constituida pela fami-
| lia Magalhaes ha 40 anos. A drea
de negocio era entao vocaciona-
da para sistemas de marcagao e
etiquetas. Em 1972 da os pri-
meiros passos na actividade
industrial e sente necessidade de
abracar novos sectores de activi-
dade. Ainda hoje o capital da
empresa esta concentrado numa
familia. Quatro
B accionistas
principais
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[f O mercado domestico repre-
senta 40% da facturagao da
empresa. Apesar de passarem
\/ despercebidas, grande parte das
embalagens que protegem a carne
e outros alimentos disponiveis nos
lineares dos supermercados
sdo produzidos em Benavente.
Além disso, a empresa fabrica
marca propria e primeiros pre-
¢os para os principais distribui-
dores.
O maior concorrente da Silvex
SA0 as marcas proprias da dis-
tribuigao, sublinha Hernani
Magalhaes, director de marke-
ting, gue, segundo estimativa
do proprio, detém mais de
metade do mercado.
E, por isso, essencial inovar
neste sector para criar dinamica
e reforgar a diferenciagao face

P& . as marcas proprias, explica.

&

AT A
(\
o>
-

A empresa langou recentemente
os inovadores palitos de gelo
para garrafa e os sacos biodegra-
daveis.
Desenvolver tecnologia para produzir
sacos com espessura reduzida mas
resistentes € outra das apostas. «E
incorecta a ideia gue guanto mais
espesso for o saco mais resistente é.
Nasceu da percepcao gue temos do
papel-.
No mercado profissional, por sua vez,
que representa a maior fatia do volu-
me de negocios (60%), a Silvex forne-
ce o canal Horeca, a industria e algu-
mas autarquias. Recentemente, saiu
vitoriosa de um concurso para forne-
cer 11 mihdes de sacos a Camara
Municipal de Lisboa.
O produto estrela na Silvex sdo os
sacos do lixo. S&o responsaveis por
mais de 50% do volume de negocios
da empresa que atingiu no ano passa-
do 19 milhdes de euros. Em 2007, a
facturagao devera aumentar 10%,
estima Paulo Azevedo.
A Silvex tem actualmente 195 colabo-
radores, entre os quais 12 deficientes.
A formula do sucesso &, segundo o
director-geral, a forte aposta em
nichos de mercado e criagao de pro-
dutos a medida de cada empresa.
«Conseguimos muitas vezes conce-
ber solugoes 30 a 40% mais eco-
némicas, com mais qualidade e

4 mais adequadas do ponto de vista
icula 2
aderente XL

ambiental», remata. m
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A Silvex tem em carteira
novos projectos para
partir a conquista da
Europa Central.
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Nao Alimentar

Ao comemorar 40
anos, a Silvex
tem um projecto
de expansao que
permite partir
para a conquista
\ da Europa Central
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