Silvex
expande-se
via parceria
internacional
com BioBag

A fabricante portuguesa Silvex
vaideixar de usar apenaso petro-
leo como matéria-prima, para
somar agora amido de milho. A
introdugio de material biode-
gradavel ¢ frutode uma parceria
internacional firmada ha dois
mesescomaBioBagedeveraco-
megar a terimpacto positivonas
contas da marca lusa de sacos e
revestimentos de proteceiio a
partirde 2010.

O acordo, explicou ontem a
imprensa Paulo Azevedo, admi-
nistrador delegado, tem duas
componentes: porumiado,aSil-
vex passa a ser mais uma das fa-
bricas independentes a constar
darede danorueguesa BioBagna
FEuropaparaprodugiode mate-
rial biodegradavel; por outro
lado, a portuguesa passa a deter
o0 “exclusivo de comercializagio
de todos os produtos BioBag da
Peninsula Ibérica”.

Paulo Azevedo explica que
para mudar do polietileno para
oamido de milho para fazer sa-
cos, 0 equipamento que a Silvex
jadetém na unidade de Bena-
vente é suficiente, com “afina-
¢oes” eo“know how” que os no-
ruegueses irio entretanto pas-
sar aos técnicos da Silvex. O ad-
ministrador também nio escon-
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deque, casoaComissaode Coor-
denagioe Desenvolvimento Re-
gional jativesse viabilizado o in-
vestimento de cinco milhoes de
euros naexpansdodaunidadede
Benavente, a produgio ja seria
feita em novas maquinas, mais
bem adaptadas d nova matéria-
prima. Apesardos atrasos,aam-
pliagdo € mesmo para avangar,
candidatando-se a Silvex a
apoios comunitirios em Maio.

Enquanto nio tem os licen-
ciamentos necessarios para o
alargamento da fabrica, a Silvex
jatesta a produgiio de material
biodegradavel da BioBag. Com
beneficios: ji nosegundo semes-
tre de 2009, a Silvex vai deter
produtosde marcasuacomeste
tipode material.

Em 2009, “anode crescimen-
to”, prevéaSilvex, oacordo com
aBioBag “ajuda, mas nao devera
terum reflexo muitosignificati-
vo”, como espera Paulo Azeve-
do, a partir de 2010. O ano de
2008 terminou com um cresci-
mentode 14,2% nas vendas, para
21,2 milhdes de euros, dos quais
cerca de 5% realizados no exte-
rior. O EBITDA, ou “cash flow”
operacional, subiu 35,4%, para
2,72 milhoes de curos. O empre-
g0 aumentou 7%, para 210 pes-
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Farmdcias recuam apés decisdo de
néo comparticipagio do Ministério
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