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Amiga
do ambiente

ASilvex alargou recentemente a sua unidade de produção para

conseguir dar resposta às encomendas da Biobag uma empresa

norueguesa que aposta em sacos biodegradáveis obtidos através

do amido de milho que estão a conquistar a Europa

AportuguesaSilvex é actualmente reconhe
cida no mercado europeu pela sua capacidade de
produção de sacos biodegradáveis Tudo começou
em 2006 quando produziu pela primeira vez um
saco do lixo 100 biodegradável o bionatura De
pois disso esta indústria passou a fabricar produtos
recicláveis para a norueguesa Biobag que é líder

mundial de plásticos biodegradáveis tornandose na terceira unidade fornecedora da Biobag no
Velho Continente depois da Bélgica e da Noruega
A par deste acordo a Silvex deu início às obras de
alargamentoda unidade deBenavente que ficaram
concluídas este ano Queremos aumentar a nossa

capacidade produtivapara fazer face às solicitações
domercado bio e em especial dar resposta aos pe
didos do grupoBiobag explica o director deMarke
tingdaSilvex HernâniMagalhães Com este investi
mento de 5 milhões de euros a Silvex que emprega
maisde200pessoas equipouafábrica commáqui
nas quepermitemproduzir sacos deplástico apartir

do amido demilho Esta opção ecologicamente cor
recta está a ser cadavez mais divulgada numa ten
tativa de alertar a comunidade internacional para os
impactos negativos queo plástico tempara o plane
ta ver caixa No entanto ainda existem realidades
bemdistintas na Europa Omercado europeu anda
avárias velocidades Existem osmercados mais ma

duros como o escandinavo e outros que sofrem
rápidas alterações geralmente forçadas pela legis
lação tal como aconteceu este ano em Itália com a
proibição da distribuição de sacos plásticos nas su
perfícies comerciais lembraHernâniMagalhães
Mas será que os portugueses estão dispostos a pa

gar mais pelos produtos em prol do ambiente Há
cada vez mais consumidores informados e cons

cientes das consequências que as suas escolhas po
dem ter explica Hernâni Magalhães O director de
Marketing da Silvex apenas lamenta que os custos
deproduçãonãosejamaindacomparáveis Infeliz
mente aindanão é possível fabricar estes produtos

ao mesmo preço que os outros mas adiferença tem
vindo a reduzir se ano apósano revela

Tudo começou com as etiquetas
Se lhe disséssemos que uma ideia que foi literal

mente deitada para o lixo ditou o sucesso da Silvex
acreditaria Convenhamos que contada desta for
ma esta situação pode causar alguma desconfian
ça mas a verdade é que aconteceu há mais de qua
tro décadas em Lisboa A Silvex foi fundada pelo
meu pai ErnaniMagalhães em 1968 quando ainda
trabalhava numa empresa aquem foi oferecida a re
presentação de máquinas de etiquetar do fabrican
te japonês Sato para Portugal Os catálogos foram
parar ao lixo eomeu pai aproveitou os pois achava
que esta ideia era muito prática e poderia facilitar a
vida dos comerciantes e dos consumidores recor

da Hernâni Magalhães Foi assim que se iniciou a
actividadedestaindústriaportuguesa queapostou
no nicho certo na altura certa Nessaaltura nasce
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ram no nosso país os primeiros supermercados e as
máquinas de etiquetar eram ideais pois permitiam
marcar os preços em milhares de produtos de forma
rápida lembra à ELITE
Atento às oportunidades que iam surgindo no co

mércio português o fundadordaSilvex lançou qua
tro anos depois um outro produto que já ninguém
dispensa a película aderente À medida que iam
abrindo mais supermercados tornou se impera
tivo encontrar mais soluções para oportunidades
que iam surgindo nomeadamente ao nível do em
balamento de produtos frescos concretiza o filho
Foi desta forma que a Silvex lançou o seu primeiro
produto de consumo a película aderente com a
marca Larfilme Pouco tempo depois os portugue
ses passavam também a ter ao seu dispor os rolos de
alumínio daAluLar Em 1974 o industrial do sector

dos plásticos e dos papéis decidiu mais uma vez
apostar numaoferta diferenciadora ao lançar sacos
de plástico para o lixo doméstico Ainda assim Her
nâni Magalhães desmistifica a ideia de que a Silvex
tenha contribuído ao longo destes anos para a mu
dança dos hábitos dos portugueses Limitamo nos
a criar produtos que acompanham a mudança isto
é apresentamos uma oferta para os portugueses
que é exclusivamente pensada para este mercado
explica odirector de Marketing

A consolidação de um líder
Nos anos 80 a Silvex alargou o seu portefólio com

o lançamento de sacos de protecção para as roupas
filtros para as máquinas de café aventais e luvas
descartáveis entreoutras utilidades domésticas Na
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década seguinte surgem mais algumas novidades
Em 1991 é inauguradaa fábrica deBenavente onde
começam a serproduzidosmais consumíveis para o
mercado que aSilvexlidera o da conservação e em
balagem Fomos a primeiramarca a lançar sacos de
gelo em Portugal recorda o director de Marketing
Contudo com o passar dos anos este produto tor
nou se banal pois todas as marcas começaram a
vender amesma coisa admiteHernâniMagalhães
Atentos a este facto os responsáveis da Silvex deci
diram inovar Tivemos o mérito de olhar para um
produto vulgar e pensá lo de forma criativa ade
quando o formato do gelo à necessidade nota Foi
assim que nasceram os palitos de gelo os sacos de
gelopara whisky ogelo automáticoeogelo picado
Estávamos em 2008 e a marca era eleita Produto do

Ano pelos consumidores com o Grande Prémio de
Marketinge Inovação Reconhecendoqueomerca
do português é bastante dinâmico e competitivo
Hernâni Magalhães lembra os principais desafios
que a Silvex já encarou ao longo destes 43 anos de
história Enfrentámos três tipos de concorrência
as multinacionais poderosas com elevados orça
mentosdemarketing adospreçosbaixos comfraca
qualidade e a nacional que copia em vez de criar

identifica Focada essencialmente no mercado eu

ropeu a empresaassume que a aposta terá que pas
sar cadavezmais pelo exterior Em 2010 crescemos
animicamente no mercado interno mas registá
mos uma subida significativa das exportações que
já atingiram os 15 da facturação total esclarece
Para este ano e apesar das perspectivas não serem
animadoras a equipa da Silvex está confiante Te
nho a certeza deque o consumo emPortugalvai cair
mas estou convicto de que vamos crescer fora do
país antevêHernâni Magalhães Actualmente a Sil
vexjáexporta os seusprodutosnão sóparaaEuropa
para países como Espanha Itália Reino Unido ou
Suíça mas também paraAngola e CaboVerde
Preocupado com os próximos desafios Hernâni

Magalhães antevê qual será o destino deste sector
Os bioplásticos em geral e os plásticos biodegradá
veisemparticularvãocresceraumritmoconsiderá
vel Pensoque o futuro estará na nanotecnologia no
desenvolvimento de produtos inteligentes que co
muniquem com os consumidores e na capacidade
da indústria que terá que inovar e aplicar a ciência
em produtos que tornemavidamais fácil conclui
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