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Amiga
do ambiente

ASilvexalargourecentemente asuaunidade de produgdo para

conseguir dar resposta as encomendas da Biobag, uma empresa

norueguesa que aposta em sacos biodegraddveis, obtidos através

do amido de milho, que estdo a conquistar a Europa.

A portuguesa Silvex ¢ actualmente reconhe-
cida no mercado europeu pela sua capacidade de
produg@o de sacos biodegraddveis. Tudo comegou
em 2006, quando produziu pela primeira vez um
saco do lixo 100% biodegradavel: o bionatura. De-
poisdisso, estainduistria passou afabricar produtos
recicldveis para a norueguesa Biobag, que é lider
mundial de plasticos biodegraddveis, tornando-
-se na terceira unidade fornecedora da Biobag no
Velho Continente, depois da Bélgica e da Noruega.
A par deste acordo, a Silvex deu inicio as obras de
alargamento daunidade de Benavente, que ficaram
concluidas este ano. “Queremos aumentar a nossa
capacidade produtiva para fazer face as solicitagoes
do mercado bio e, em especial, dar resposta aos pe-
didos dogrupo Biobag", explica o director de Marke-
ting da Silvex, Hernani Magalhaes. Com este investi-
mento de 5 milhdes de euros, a Silvex, que emprega
mais de 200 pessoas, equipou a fibrica com maqui-
nas que permitem produzir sacos de pldstico a partir

doamido de milho. Estaopgao, ecologicamente cor-
recta, estd a ser cada vez mais divulgada, numa ten-
tativa de alertaracomunidade internacional paraos
impactos negativos que o pldstico tem para o plane-
ta (ver caixa). No entanto, ainda existem realidades
bem distintas na Europa. “O mercado europeu anda
avirias velocidades. Existem os mercados mais ma-
duros, como o escandinavo, e outros que sofrem
rdpidas alteragoes geralmente forgadas pela legis-
lagdo, tal como aconteceu este ano em Itdlia, com a
proibigdo da distribuigao de sacos pldsticos nas su-
perficies comerciais”, lembra Hernani Magalhaes.
Mas serd que os portugueses estao dispostos a pa-
gar mais pelos produtos em prol do ambiente? “Ha
cada vez mais consumidores informados e cons-
cientes das consequéncias que as suas escolhas po-
dem ter”, explica Hernani Magalhaes. O director de
Marketing da Silvex apenas lamenta que os custos
de produgao nao sejam ainda compardveis. “Infeliz-
mente, ainda ndo é possivel fabricar estes produtos

a0 mesmo prego que os outros, mas a diferenca tem
vindo areduzir-seanoapésano’, revela.

Tudo comecou com as etiquetas

Se lhe disséssemos que uma ideia que foi, literal-
mente, deitada para o lixo ditou o sucesso da Silvex,
acreditaria? Convenhamos que contada desta for-
ma, esta situagdo pode causar alguma desconfian-
¢a, mas a verdade é que aconteceu, ha mais de qua-
tro décadas, em Lisboa. “A Silvex foi fundada pelo
meu pai, Ernani Magalhaes, em 1968, quando ainda
trabalhava numa empresa a quem foi oferecidaare-
presentagdo de mdquinas de etiquetar do fabrican-
te japonés Sato para Portugal. Os catdlogos foram
parar ao lixo e 0 meu paiaproveitou-os, pois achava
que esta ideia era muito pratica e poderia facilitar a
vida dos comerciantes e dos consumidores”, recor-
da Hernani Magalhaes. Foi assim que se iniciou a
actividade destaindustria portuguesa, que apostou
no nicho certo, na altura certa. “Nessa altura nasce-
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ram no nosso pais os primeiros supermercados e as
mdquinas de etiquetar eram ideais, pois permitiam
marcar os precos em milhares de produtos de forma
rapida”,lembraa ELITE.

Atento as oportunidades que iam surgindo no co-
meércio portugués, o fundador da Silvexlangou, qua
tro anos depois, um outro produto que ja ninguém
dispensa: a pelicula aderente. “A medida que iam
abrindo mais supermercados, tornou-se impera-
tivo encontrar mais solugoes para oportunidades
que iam surgindo, nomeadamente ao nivel do em-
balamento de produtos frescos”, concretiza o filho.
Foi desta forma que a Silvex langou o seu primeiro
produto de consumo, a pelicula aderente, com a
marca Larfilme. Pouco tempo depo's, os portugue
ses passavam também ater ao seudispor os rolos de
aluminio da AluLar. Em 1974, o industrial do sector
dos pldsticos e dos papéis decidiu, mais uma vez,
apostarnumaofertadiferenciadora, aolangar sacos
de pldstico para o lixo doméstico. Ainda assim, Her-
nani Magalhées desmistifica a ideia de que a Silvex
tenhacontribuido, ao longo destes anos, paraamu
dangados hdbitos dos portugueses. ‘Limitamo-nos
acriar produtos que acompanham a mudanga, isto
€, apresentamos uma oferta para os portugueses
que € exclusivamente pensada para este mercado’
explicaodirector de Marketing.

A consolidacao de um lider

Nos anos 80, a Silvex alargou o seu portefélio com
olangamento desacos de protec¢do paraas roupas,
filtros para as mdquinas de café, aventais e luvas
descartdveis, entre outras utilidades domésticas. Na
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Fim anunciado?

Introduzidos no mercado na década de 70, os
sacos de plastico rapidamente se tornaram
populares, por serem leves, resistentes e
baratos. Estima-se que anualmente sejam
usados em todo o mundo mais de 500 mil
milhdes. Com o passar dos anos, concluiu-se
que apesar da sua inegavel utilidade sdo pouco
amigos do ambiente, pois o seu fabrico envolve
combustiveis fosseis. A sua decomposi¢éo
pode demorar cerca de 100 anos, embora
alguns ambientalistas acreditem que os seus
fragmentos toxicos subsistem durante 3000
anos, matando animais e poluindo o solo e

a 4gua. A alternativa biodegradavel, feita a
partir de milho, batata, cinhamo ou penas de
galinha, podera ser a mais racional, tanto mais
se pensarmos que um saco biodegradavel
demora apenas 60 dias a decompor-se e na sua
produgéo chega-se a poupar cerca de 50% da
energia, em relagao ao plastico convencional.

década seguinte surgem mais algumas novidades.
Em 1991 éinauguradaa fébrica de Benavente, onde
comegamaser produzidos mais consumiveis parao
mercado queaSilvexlidera: o da conservagdo eem-
balagem. “Fomosa primeiramarcaalangarsacos de
gelo em Portugal”, recorda o director de Marketing.
Contudo, com o passar dos anos este produto “tor-
nou-se banal, pois todas as marcas comegaram a
venderamesma coisa”, admite Hernani Magalhaes.
Atentos a este facto, os responsaveis da Silvex deci-
diram inovar. “Tivemos o mérito de olhar para um
produto vulgar e pensi-lo de forma criativa, ade-
quando o formato do gelo a necessidade”, nota. Foi
assim que nasceram os palitos de gelo, os sacos de
gelo para whisky, o gelo automdtico e o gelo picado.
Estdvamos em 2008 e a marca era eleita Produto do
Ano pelos consumidores, com o Grande Prémio de
Marketing e Inovagdo. Reconhecendo que o merca-
do portugués é “bastante dindmico e competitivo”,
Hernani Magalhdes lembra os principais desafios
que a Silvex jé encarou ao longo destes 43 anos de
histéria. “Enfrentdmos trés tipos de concorréncia:
as multinacionais poderosas com elevados orga-
mentos de marketing, a dos pregos baixos com fraca
qualidade e a nacional que copia em vez de criar”,

a primeira pelic

identifica. Focada essencialmente no mercado eu-
ropeu, aempresaassume que aaposta terd que pas-
sar cada vez mais pelo exterior. “Em 2010 crescemos
animicamente no mercado interno, mas registd-
mos uma subida significativa das exportagoes, que
ja atingiram os 15% da facturagéo total”, esclarece.
Para este ano, e apesar das perspectivas ndo serem
animadoras, a equipa da Silvex estd confiante. “Te-
nhoa certezade que o consumo em Portugal vai cair,
mas estou convicto de que vamos crescer fora do
pais”, antevé Hernani Magalhdes. Actualmente, a Sil-
vexjd exporta os seus produtos nao sé paraaEuropa,
para pafses como Espanha, Itélia, Reino Unido ou
Sui¢a, mas também para Angola e CaboVerde.
Preocupado com os préximos desafios, Hernani
Magalhdes antevé qual serd o destino deste sector.
“Os bioplasticos em geral e os pldsticos biodegradd-
veis em particular vdo crescer aumritmo considera-
vel. Penso que o futuro estard na nanotecnologia, no
desenvolvimento de produtos inteligentes que co-
muniquem com os consumidores e na capacidade
da industria, que terd que inovar e aplicar a ciéncia
em produtos que tornem avida mais fcil”, conclui. 3

aderente

ula aderente




